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NAPRAWDĘ?

OUTDOOR SPORTING EVENTS - WHO ARE THEY REALLY FOR?
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Every participant of sport event can be PREMIUM
Każdy uczestnik może być PREMIUM

...and can be regular

...i może nim nie być



Challenge: how to make people feel PREMIUM?

Wyzwanie: jak sprawić, aby uczestnik czuł się PREMIUM?



Marathons and cycling races in historical cities:  
where should they be located?

Open-air events: challenges and benefits

Managing events held in public spaces

Residents vs. mass outdoor sports events. How 
to communicate?

Is the attractiveness of the city important for 
the participants?

W jakiej części miasta historycznego 
lokalizować maratony i wyścigi kolarskie?

Wydarzenia plenerowe. Problem czy korzyść?

Zarządzanie wydarzeniem w przestrzeni 
publicznej

Mieszkaniec a masowa plenerowa impreza 
sportowa. Jak komunikować?

Czy atrakcyjność miasta ma znaczenie dla 
uczestników wydarzeń sportowych?



Is tourism present in sport/sporting events strategies and 
policies?

How we can define our PREMIUM athlete/tourist and 
convince him to come?

Should a destination prepare a special offer apart from the 
regular attractions?

How to plan the best event, especially in the historical 
centres?

How to keep everyone happy (participants, locals, 
sponsors, media)?

Can sporting events contribute to development of a city in 
a sustainable way?

Is it still a good way to build a brand of a destination?

Czy turystyka jest obecna w strategiach i politykach 
sportowych / wydarzeń sportowych?

Jak możemy zdefiniować sportowca / turystę PREMIUM i 
przekonać go, aby przyjechał?

Czy destynacja powinna przygotowywać specjalną ofertę 
oprócz zwykłych atrakcji?

Jak zaplanować najlepsze wydarzenie, szczególnie w 
historycznych centrach?

Jak zadowolić wszystkich (uczestników, mieszkańców, 
sponsorów, media)?

Czy wydarzenia sportowe mogą przyczynić się do 
zrównoważonego rozwoju miasta?

Czy to nadal dobry sposób na zbudowanie marki miejsca 
docelowego?


