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PLENEROWE WYDARZENIA SPORTOWE. DLA KOGO SA
NAPRAWDE?

OUTDOOR SPORTING EVENTS - WHO ARE THEY REALLY FOR?
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Premium experience at outdoor sporting event
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Every participant of sport event can be PREMIUM
Kazdy uczestnik moze by¢ PREMIUM

...and can be regular
...l moze nim nie byc¢




Challenge: how to make people feel PREMIUM?

Wyzwanie: jak sprawic, aby uczestnik czut sie PREMIUM?
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Marathons and cycling races in historical cities:
where should they be located?

Open-air events: challenges and benefits
Managing events held in public spaces

Residents vs. mass outdoor sports events. How
to communicate?

Is the attractiveness of the city important for
the participants?
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W jakiej czesci miasta historycznego
lokalizowac¢ maratony i wyscigi kolarskie?

Wydarzenia plenerowe. Problem czy korzys¢?

Zarzadzanie wydarzeniem w przestrzeni
publicznej

Mieszkaniec a masowa plenerowa impreza
sportowa. Jak komunikowac?

Czy atrakcyjnos¢ miasta ma znaczenie dla
uczestnikow wydarzen sportowych?
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Is tourism present in sport/sporting events strategies and
policies?

How we can define our PREMIUM athlete/tourist and
convince him to come?

Should a destination prepare a special offer apart from the
regular attractions?

How to plan the best event, especially in the historical
centres?

How to keep everyone happy (participants, locals,
sponsors, media)?

Can sporting events contribute to development of a city in
a sustainable way?

Isli.: Eil a good way to build a brand of a destination?
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Czy turystyka jest obecna w strategiach i politykach
sportowych / wydarzen sportowych?

Jak mozemy zdefiniowac sportowca / turyste PREMIUM i
przekonac go, aby przyjechat?

Czy destynacja powinna przygotowywac specjalng oferte
oprocz zwyktych atrakcji?

Jak zaplanowac najlepsze wydarzenie, szczegdlnie w
historycznych centrach?

Jak zadowoli¢ wszystkich (uczestnikéw, mieszkancow,
sponsorow, media)?

Czy wydarzenia sportowe mogg przyczynic sie do
ZrOwnowazonego rozwoju miasta?

Czy to nadal dobry sposéb na zbudowanie marki miejsca
docelowego?




